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Raport: 

Jak wygrać wybory na Facebooku - jak robią to politycy! 

+ poradnik dla polityków i kandydatów 

na podstawie projektu badawczego:  

Komunikacja polityków z wyborcami za pośrednictwem Facebooka na 

przykładzie województwa śląskiego 

Sosnowiec, sierpień 2018 

Realizacja: dr Krystian Dudek 

Instytut Publico 

 

Wyniki projektu badawczego 

Badanie objęło przedstawicieli władz samorządowych z województwa śląskiego. Analizie 

poddane zostały oficjalne profile (fanpage) na portalu Facebook wszystkich śląskich 

prezydentów, burmistrzów i wójtów. Badanie przeprowadzone zostało na grupie 167 

polityków w sierpniu 2018 r., a analizie porównawczej poddany został też okres: czerwiec 2017 

– czerwiec 2018 r. Imię i nazwisko danego polityka zostało dwukrotnie wpisane 

w wyszukiwarkę na portalu Facebook. W przypadku, gdy profil nie został wyświetlony 

w wyszukiwarce portalu przyjęto, że nie zostaje uwzględniony w wynikach badania. 

Politycy śląscy w sieci i na FB – najważniejsze dane 

54% prezydentów posiada osobistą stronę internetową, 

79% prezydentów posiada oficjalny profil na Facebooku (19 z 24), a 92% jakikolwiek profil, 

21% burmistrzów posiada osobistą stronę internetową, 

30% burmistrzów (14 z 47) posiada oficjalny profil na Facebooku, a 55% jakikolwiek profil na 

Facebooku 

14% wójtów (13 z 96) posiada oficjalny profil na Facebooku, 55% wójtów jakikolwiek profil 

na Facebooku 

Prezydenci w woj. śląskim 

Liczba prezydentów w województwie – 24 

• 19 prezydentów (79% z 24) posiada oficjalny profil na FB 

z czego: 

• 17 prezydentów posiada aktywny oficjalny profil,  
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• 2 posiada profil, ale jest nieaktywny, 

• 10 z 19 prezydentów posiadających profil oficjalny ma dodatkowo profil prywatny, 

• Tylko 26% (5 z 19 oficjalnych profili prezydentów) wykorzystuje CTA (call to action 

czyli wezwanie do działania/aktywności), 

Przykłady: Jastrzębie - posty z oznaczeniami, ze zdjęciami i zachętą do aktywności 

fizycznej, jakie macie pomysły? /  Rybnik – co myślicie/co sądzicie? + tematyczne 

hashtagi  /  Wodzisław - zapraszam/polecam/czy będzie to pomocne/co 

uważacie/jaka jest wasza opinia? 

• 9 z 19 (47%) korzysta z hashtagów, najczęściej są to hashtagi związane z danymi 

miastami, hasłami promocyjnymi miasta, projektami miejskimi #mojejastrzebie 

#inczestochowa #dziejesiewodzislaw #tworzyMYwodzislaw, 

• 7 prezydentów (37%) uatrakcyjnia przekaz na FB poprzez prowadzenie relacji na 

żywo, 

• 85% profili (oficjalnych) prezydentów prowadzonych jest w sposób stricte 

informacyjny, oficjalny. 

Burmistrzowie w woj. śląskim 

Liczba burmistrzów w województwie  – 47 

• 45% burmistrzów (21 z 47) nie posiada żadnego profilu na FB, 

• 55% z nich (26 z 47) posiada jakikolwiek profil na Facebooku (oficjalny lub prywatny), 

• 30% burmistrzów (14 z 47) posiada profil oficjalny na FB, z czego 1 jest nieaktywny 

• 47% burmistrzów (22 z 47) posiada profil prywatny na FB, jednak aż 5 z nich jest 

nieaktywnych, 

• 8 z 14 burmistrzów posiadających profil oficjalny ma dodatkowo profil prywatny, 

• tylko 3 burmistrz w komunikacji przez profil oficjalny wykorzystuje CTA, 

• tylko 2 burmistrzów wykorzystuje hashtagi – przykłady: #pozytywneZmiany, 

#bezpieczneDrogi, #atrakcyjneWojkowice, #AktywnaPszczyna 

• 4 burmistrzów prowadzi relacje na żywo. 

Wójtowie w woj. śląskim 

Liczba wójtów w województwie – 96 

• 55% (53 z 96) wójtów posiada jakikolwiek profil na Facebooku, 

• 14% (13 z 96) wójtów posiada profil oficjalny na Facebooku, z czego 4 profile są 

nieaktywne, 

• 47% (45 z 96) wójtów posiada profil prywatny, z czego dla 37 wójtów jest to jedyny 

ich profil, 

• 43% (23 z 53) profili (oficjalnych i prywatnych) wójtów na FB jest nieaktywnych, 
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• tylko 2 wójtów używa do komunikacji hashtagów – to niecałe 2% w skali wszystkich! 

• żaden z wójtów nie próbuje wejść z mieszkańcami w interakcję czy dialog 

wykorzystując CTA, 

• tylko 1 wójt udostępnia transmisję na żywo w swojej komunikacji. 

Poniżej przedstawione zostały wykresy, które obrazują powyższe dane. 

 

Wykres 1 – 10 największych miast województwa śląskiego wg liczby mieszkańców. 

Wielkość miasta, liczba mieszkańców oraz osób uprawnionych do głosowania na danym 

terenie nie zawsze przekłada się na zasięgi władz miasta na Facebooku. Wiele zależy od 

indywidualnego podejścia polityka, sposobu komunikacji oraz popularności. Potwierdza to 

wykres pokazujący, którzy politycy mają największe zasięgi na FB (największa liczba fanów). 

Przewagi nie mają z definicji włodarze największych miast (np. Katowice).  Zatem wszystko 

w rękach polityków. Każdy z nich może odnieść sukces. 
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Wykres 2 – 10 najpopularniejszych miast na FB - największa liczba fanów włodarza. 

Liczba mieszkańców nie przekłada się na liczbę fanów polityka 

Wielkość miasta pod względem liczby mieszkańców, nie pokrywa się z popularnością jego 

włodarza na portalu FB. Poza finałową dziesiątką znalazły się Gliwice, Bielsko Biała i Ruda 

Śląska. Natomiast do grupy liderów weszły Świętochłowice, Mikołów i Będzin, które 

w ogólnym zestawieniu miast pod względem największej liczby ludności plasują się kolejno na 

22. 25. i 19. miejscu. Pokazuje to, że liczba mieszkańców nie ma decydującego wpływu na 

liczbę fanów danego polityka rządzącego w danym mieście. 

 

Wykres 3 – 10 najpopularniejszych na FB polityków, rządzących w województwie śląskim – 

ranking według liczby fanów profilu włodarza. (bez podziału na kategorie prezydent /burmistrz 

/wójt). 
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Szczegółowo: 

 

Piechula z Mikołowa lepszy od Krupy z Katowic, a najlepszy Matyjaszczyk z Częstochowy 

i Chęciński z Sosnowca 

Powyższe wykresy przedstawiają liczbę fanów na portalu Facebook 10 najpopularniejszych 

w sieci polityków rządzących w woj. śląskim. Do pierwszej dziesiątki wszedł tylko jeden 

z burmistrzów – Stanisław Piechula Burmistrz Mikołowa, który zgromadził ponad 5584 fanów 

i w zestawieniu uplasował się przed Marcinem Krupą – Prezydentem stolicy województwa 

śląskiego z 5298 fanami na FB. Największą liczbę fanów posiada Krzysztof Matyjaszczyk 

Prezydent Częstochowy – drugiego pod względem wielkości miasta w województwie śląskim. 

Na drugim miejscu, z wynikiem ok. 15,5 tys. fanów, znalazł się Arkadiusz Chęciński Prezydent 

Sosnowca. Żaden z aktywnych na portalu FB wójtów nie znalazł się w zestawieniu. 
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Wykres 4 – Liczba fanów w stosunku do liczby uprawnionych do głosowania mieszkańców 

wg zestawienia najpopularniejszych na FB polityków rządzących w woj. śląskim.  

Niewielka część uprawnionych do głosowania mieszkańców lubi na FB rządzących 

Powyższy wykres przedstawia liczbę fanów najpopularniejszych polityków rządzących w woj. 

śląskim w korelacji do uprawnionych do głosowania mieszkańców danego miasta.  

Wyniki pokazują, że Prezydent Katowic posiada najniższą liczbę fanów w stosunku do liczby 

mieszkańców uprawnionych do głosowania, a Burmistrz Mikołowa posiada największą liczbę 

fanów w stosunku do liczby mieszkańców uprawnionych do głosowania, bo prawie 17% 

głosujących mieszkańców jest jego fanami.  

Powyższy wykres pokazuje też jak niski procent stanowią fani rządzącego miastem w stosunku 

do liczby wszystkich mieszkańców danego miasta uprawnionych do głosowania. Oznacza to, 

że potencjał oraz zasięg portalu Facebook nie jest wykorzystywany przez włodarzy śląskich 

miast. 
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Wykres nr 5 - Liczba fanów w stosunku do liczby uprawnionych do głosowania mieszkańców 

wg najwyższego wskaźnika korelacji w województwie śląskim. 

Mieszkańcy mniejszych miejscowości częściej są fanami włodarza niż mieszkańcy dużych 

miast 

Wykres nr 5 stanowi pewną ciekawostkę, pokazuje bowiem najwyższy wskaźnik 

korelacji pomiędzy liczbą uprawnionych do głosowania mieszkańców miasta a liczbą fanów 

włodarza danego miasta. Najwyższy wskaźnik posiada burmistrz Wojkowic – Tomasz Szczerba 

– jego fani to ponad 50 % wszystkich uprawnionych do głosowania mieszkańców Wojkowic. 

Świadczy to o bardzo wysokiej popularności burmistrza wśród mieszkańców. Wójt gminy 

Jaworze – Radosław Ostałkiewicz uplasował się na drugiej pozycji. Jego fani stanowią niemal 

35% wszystkich uprawnionych do głosowania mieszkańców gminy. Poniższa tabela 

szczegółowo przedstawia włodarzy (prezydentów, burmistrzów, wójtów) o najwyższym 

wskaźniku. Wniosek - większe zaufanie i popularność buduje się w mniejszych miastach oraz 

w gminach. 

Imię i Nazwisko Funkcja Miejscowość 

% fanów włodarza z liczby 

mieszkańców 

uprawnionych do 

głosowania 

Tomasz Szczerba Burmistrz m. Wojkowice 51% 

Radosław Ostałkiewicz Wójt gm. Jaworze 35% 
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Imię i Nazwisko Funkcja Miejscowość 

% fanów włodarza z liczby 

mieszkańców 

uprawnionych do 

głosowania 

Tomasz Pieczka Wójt gm. Świerklany 19% 

Antoni Szlagor Burmistrz m. Żywiec 18% 

Stanisław Piechula Burmistrz m. Mikołów 17% 

Zbigniew Szaleniec Burmistrz m. Czeladź 16% 

Dawid Kostempski Prezydent Świętochłowice 15% 

Mirosław Szymanek Wójt gm. Mszana 13% 

Łukasz Komoniewski Prezydent Będzin 11% 

Jan Góra Wójt gm. Lipowa 10% 

Krzysztof Matyjaszczyk Prezydent Częstochowa 10% 

Piotr Kuczera Prezydent Rybnik 10% 

Mieczysław Kieca Prezydent Wodzisław Śląski 10% 

Krzysztof Obrzut Prezydent gm. Rudziniec 10% 

Tabela nr 1 – Najlepsi włodarze pod kątem stosunku liczby fanów na FB do liczby 

uprawnionych do głosowania mieszkańców. 

Wykres nr 6 – Najczęściej publikujący na FB politycy rządzący w woj. śląskim – średnia liczba 

publikacji w skali tygodnia. Analiza w okresie czerwca 2018 r. jako ostatniego „roboczego 

miesiąca” przed wakacjami. 
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Powyższy wykres obrazuje częstotliwość publikacji dziesięciu najaktywniejszych pod tym 

względem polityków. Pod uwagę zostały wzięte posty, publikacje zdjęć, udostępnianie treści 

z innych profili oraz relacje na żywo. Na pierwszym miejscu plasuje się Prezydent Rybnika ze 

średnią liczbą 19 publikacji w tygodniu w czerwcu 2018 r. Na drugim miejscu znalazł się 

Burmistrz Żywca z równie wysokim wynikiem – średnio 18 publikacji na tydzień. Co istotne, 

włodarz stolicy Beskidów nie znalazł się w rankingu najpopularniejszych polityków pod 

względem liczby fanów, co może oznaczać, że jakość komunikacji nie sprzyja wzrostowi liczby 

fanów. Podobnie jak Prezydent Wodzisławia Śląskiego Mieczysław Kieca, Burmistrz Bierunia 

Krystian Grzesica, Prezydent Jastrzębia Zdroju Anna Hetman oraz Burmistrz Lędzin Krystyna 

Wróbel i Burmistrz Skoczowa Mirosław Sitko. Zestawienie zamyka drugi najpopularniejszy 

polityk w województwie śląskim Prezydent Sosnowca Arkadiusz Chęciński. Z kolei, 

najpopularniejszy polityk Prezydent Częstochowy Krzysztof Matyjaszczyk znalazł się poza 

zestawieniem najczęściej publikujących polityków, plasując się na 21. miejscu wśród 

najczęściej publikujących polityków w województwie śląskim. Prezydent Katowic, czyli 

największego miasta na Śląsku, znajduje się dopiero na 13. pozycji wśród najczęściej 

publikujących polityków. Oznacza to, że wielkość miasta nie idzie w parze z aktywnością 

włodarza na portalu FB, a aktywność nie idzie w parze z liczbą fanów. Wniosek – politycy 

muszą poprawić jakość swojej komunikacji na FB. 

 

Należy zaznaczyć, że analiza dotyczy miesiąca czerwca. To ostatni miesiąc przed wakacjami, 

a często także miesiąc obfitujący w wiele wydarzeń miejskich: dni dziecka, dni miast, akcje 

plenerowe etc. o których politycy chętnie piszą. 
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Wykres nr 7 – Średnia liczba publikacji w skali tygodnia wśród 10 najczęściej publikujących 

prezydentów w woj. śląskim. 

 

Powyższy wykres przedstawia ranking dziesięciu najczęściej publikujących prezydentów miast 

w województwie śląskim. Wygrywa Prezydent Rybnika Piotr Kuczera, co oznacza, że publikuje 

on różne treści na swoim profilu (posty, udostępnia linki, tworzy relacje i publikuje zdjęcia) 

kilka razy w ciągu dnia. Pierwszą dziesiątkę zamykają ex aequo Prezydent Katowic, Prezydent 

Rudy Śląskiej, Prezydent Jaworzna i Prezydent Siemianowic Śląskich, którzy średnio publikują 

informacje raz dziennie. 

 

Wykres nr 8 – Średnia liczba publikacji w skali tygodnia wśród 10 najczęściej publikujących 

burmistrzów w woj. śląskim. 

Ranking dziesięciu najczęściej publikujących burmistrzów w woj. śląskim jest bardzo 

zróżnicowany. Na 1. miejscu plasuje się Burmistrz Żywca Antoni Szlagor z imponującym 

wynikiem średnio 18 publikacji na tydzień, następnie Krystian Grzesica – Burmistrz Bierunia 

i Stanisław Piechula – Burmistrz Mikołowa z wynikami 14 i 13 postów w tygodniu. Oznacza to, 

że politycy publikują treści kilka razy w ciągu dnia. Pierwszą dziesiątkę najbardziej aktywnych 

zamyka Burmistrz Wojkowic Tomasz Szczerba, który publikuje treści średnio dwa razy w 

tygodniu. 
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Wykres nr 9 – Średnia liczba publikacji w skali tygodnia wśród wszystkich aktywnych wójtów 

w woj. śląskim. 

Wójtowie posiadający oficjalny profil na FB nieczęsto publikują treści na tym portalu.  

Przypomnijmy, że:  

• 55% (53 z 96) wójtów posiada jakikolwiek profil na Facebooku, 

• 9% (9 z 96) wójtów posiada aktywny profil oficjalny na Facebooku, 

• 43% (23 z 53) profili (oficjalnych i prywatnych) wójtów na FB jest nieaktywnych, 

Najwyższy wskaźnik posiada wójt gminy Mszana Mirosław Szymanek publikujący średnio 

5 razy w tygodniu. Na ostatniej pozycji w zestawieniu dziewiątki (mającej aktywny profil na 

FB)  plasuje się wójt gminy Jaworze, publikujący tylko 2 razy w miesiącu czyli średnio 0,5 wpisu 

tygodniowo (dlatego na powyższym wykresie prezentującym liczbę publikacji w skali tygodnia 

– mamy wartość 0). Warto zaznaczyć, że publikacje postów przez wójtów średnio do 5 razy na 

tydzień to rzadkość. Oznacza to bowiem, że wójtowie nie wykorzystują potencjału Facebooka 

w komunikacji z mieszkańcami i promocji swojej osoby. 
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Wykres 10 - Korelacja postów prywatnych, politycznych i zawodowych, wśród polityków 

mających największą liczbę fanów na FB. 

Dużo o polityce, za mało o życiu prywatnym 

Powyżej możemy prześledzić dane prezentujące stosunek liczby postów prywatnych, 

politycznych i dotyczących działalności. Znaczną większość postów stanowią posty polityczne 

i posty związane z działalnością danego włodarza. Biorąc pod uwagę budowanie relacji  

z wyborcami i ocieplanie wizerunku politycy powinni publikować nieco więcej wpisów 

o tematyce prywatnej, pokazując pozytywne emocje i wzbudzając sympatię wyborców. Robią 

tak najpopularniejsi politycy woj. śląskiego pod względem liczby fanów na FB (wykres nr. 2). 
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Wykres 11 – Procentowy wzrost liczby publikacji włodarzy – porównując czerwiec 2018 r. do 

czerwca 2017 r. (wg profili o najwyższym wskaźniku). 

 

Im bliżej wyborów – tym większa aktywność na Facebooku 

Na powyższym wykresie można zauważyć procentowy wzrost liczby publikacji w czerwcu 

2018 r. w stosunku do tego samego okresu z roku 2017. Najwyższy wzrost zanotowała 

Prezydent Rudy Śląskiej Grażyna Dziedzic (w czerwcu 2017 roku opublikowała tylko 1 post). 

Z kolei Prezydent Bytomia Damian Bartyla w czerwcu 2017 r. nie opublikował ani jednego 

posta, natomiast w czerwcu 2018 r. liczba publikacji wyniosła 21. Pierwszą dziesiątkę zamyka 

Burmistrz Żywca Antoni Szlagor z 57% wzrostem publikacji. Procentowy wzrost publikacji 

może świadczyć o rozpoczętej kampanii wyborczej. W tym czasie powstały również dwa nowe, 

oficjalne profile – Burmistrz Strumienia Anny Grygierek oraz p.o. Burmistrz Sośnicowic Ewy 

Waliczek.  
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Wykres 12 – Procentowy spadek liczby publikacji w czerwcu 2018 r. w porównaniu do czerwca 

2017 r. (wg profili o najwyższym wskaźniku). 

Są też tacy, którzy przed wyborami publikują mniej 

Analogicznie do wykresu obrazującego procentowy wzrost publikacji, powyżej wykres 

przedstawiający 10 polityków z największym spadkiem publikacji. Najwyższy spadek 

zanotował wójt gminy Jaworze Radosław Ostałkiewicz, zmniejszając liczbę publikacji o prawie  

80%. Wysoki spadek zanotował również Prezydent Tychów Andrzej Dziuba – 71%. 

 

Projekt badawczy „Komunikacja polityków z wyborcami za pośrednictwem Facebooka na 

przykładzie województwa śląskiego” objął przedstawicieli władz samorządowych – wójtów, 

burmistrzów i prezydentów miast w województwie śląskim. Na podstawie przeprowadzonych 

badań wynika, że 23% (39 ze 167) ze wszystkich rządzących śląskimi miastami i gminami 

posiada oficjalny, aktywny profil na portalu Facebook.  Znaczna większość, bo ponad 85% 

oficjalnych profili prowadzona jest w sposób informacyjny i formalny, bez prób uatrakcyjnienia 

swoich przekazów. Włodarze piszą dużo o polityce, mniej o życiu prywatnym 
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Wielkość miasta (pod względem liczby mieszkańców) nie koreluje jednoznacznie 

z aktywnością i popularnością jego włodarza na portalu FB. Istnieje również rozbieżność 

pomiędzy częstotliwością publikacji, a popularnością na portalu FB. Wśród najczęściej 

publikujących polityków brakuje kilku tych najpopularniejszych włodarzy miast z największą 

liczbą fanów.  Oznacza to, że częstotliwość w publikacji postów nie zachęca użytkowników do 

aktywności na portalu danego polityka i tym samym, nie przekłada się na wyższą liczbę fanów. 

Potencjał portalu Facebook nie jest wykorzystywany przez władze śląskich miast. Tylko 7% 

z liczby wszystkich uprawnionych do głosowania mieszkańców województwa śląskiego 

stanowi fanów któregoś z prezydenta, burmistrza bądź wójta. 

 

Podsumowanie – poradnik: 

Jak wygrać wybory na FB? Jak skutecznie komunikować się z wyborcami na FB? 

1. Zastanów się kim chcesz być w social media. Nie możesz mieć kilku twarzy jednocześnie – 

przyjaciela, społecznika, rewolucjonisty, lidera, freeka, eksperta czy buntownika. Zdecyduj 

się. Nie udawaj kogoś kim nie jesteś. 

2. Wymyśl coś, co będzie cię charakteryzować: styl postów, hasło czy #hasztag (na fb nie mają 

takiej mocy jak na Instagramie, ale warto je wykorzystywać, szczególnie, że twoje profile 

na obu portalach mogą być połączone). 

3. Sprawdź, kiedy twoi fani są online i jaka pora na post jest najlepsza. Działaj regularnie, nie 

omijaj weekendów. 

4. Obserwuj profile swoich konkurentów i stosuj benchmark, czyli analizuj działania na FB 

tych, którzy znają się na rzeczy. Inspiruj się ich rozwiązaniami. 

5. Wykorzystuj te komunikaty, które dają największe zasięgi: dobre live’y (zrealizowałeś 

kiedyś live’a?), dobre filmy (nie dodawaj ich w postaci linków z YouTuba, bo ograniczasz 

sobie zasięgi), dobre grafiki (obraz mówi więcej niż tysiąc słów). 

6. Angażuj i mobilizuj swoich wyborców. Zadawaj pytania, pisz posty angażujące, 

prowokujące i zachęcające do komentarzy i udostępniania (stosuj call to action), 

odnoszące się do realnych problemów twoich wyborców. A jeśli nie znasz potrzeb 

wyborców - po prostu o nie zapytaj. 

7. Buduj relacje z liderami opinii, pokazuj, że nie jesteś sam, oznaczaj współpracowników. 

Pokazuj się z wyborcami. Zachęcaj do oznaczania innych. 

8. Chcesz dostawać lajki- sam je dawaj. 

9. Bądź czujny i stosuj real time marketing – ale pamiętaj Święta Wielkanocne czy Dzień Matki 

to nie jest szczyt osiągnięć w tym zakresie. Musisz być bardziej kreatywny. Reaguj na to, 

co ekscytuje i interesuje ludzi. 
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10. Miej strategię. Stosuj cykle postów, tematyczne dni, organizuj konkursy, wykorzystuj 

wspomnienia. 

11. Chcesz czy nie – pokazuj trochę prywatności. Fenomen Big Brothera nie wziął się znikąd. 

Ludzi interesują sprawy prywatne – więc uchylaj czasami rąbka tajemnicy. Możesz tak 

zdobyć sympatię, pokazać się z innej strony, ocieplić wizerunek. 

12. Miej do siebie dystans. Gdy ludzie śmieją się z ciebie – śmiej się najgłośniej. 

13. Pamiętaj – w kampanii wyborczej pojawia się wiele fałszywych profili, za ich zasłoną i przy 

ich wykorzystaniu przeciwnicy mogą chcieć ci zaszkodzić. 

- Pamiętaj - Facebook nie jest narzędziem darmowym. Chcesz osiągać zasięgi – musisz 

zainwestować w kampanię. 

Chcesz prowadzić kampanię – zaangażuj doradcę. Tak jak polityk sam nie drukuje plakatów 

i nie projektuje stron internetowych – tak samo w większości przypadków nie posiadł sztuki 

skutecznego komunikowania na FB i realizowania kampanii promocyjnych. Doradcy powiedzą 

ci jak i kiedy pisać, co to jest edge rank i jak wyciągać wnioski z tego, co dzieje się na FB. 

Mimo niedawnej afery dotyczącej Facebooka, liczba użytkowników wynosi 2,2 mld i nadal 

rośnie. W Polsce, jak podawał sam FB – w 2017 roku korzystało z niego 15 mln użytkowników, 

co stanowiło 64% użytkowników Internetu. 11 mln użytkowników jest aktywnych każdego 

dnia. 

- Zastanów się do kogo chcesz dotrzeć i oceń czy FB jest właściwym narzędziem. 

Wyborców, którzy mogą pierwszy raz głosować możesz łatwiej znaleźć na Instagramie czy 

Snapchacie. A sam FB nie wystarczy do przeprowadzenia skutecznej kampanii. Potrzebne są 

jeszcze spotkania z wyborcami, relacje z mediami, dobre materiały wyborcze: outdoor, ulotki, 

listy do wyborców, plakaty, spoty filmowe, strona www i wiele innych. A przede wszystkim 

znajomość potrzeb wyborców. 

Pamiętaj internet to dzisiaj równoległa rzeczywistość i musisz tam być. Ale nie zapominaj 

o innych narzędziach marketingu politycznego. Ich połączenie gwarantuje sukces. 
 

W sprawie komentarza do raportu zapraszamy do kontaktu z autorem: 

dr Krystian Dudek 

kontakt@krystiandudek.pl 

tel. 502 852 042 

 

dr Krystian Dudek – doktor nauk humanistycznych w zakresie komunikacji społecznej i PR. Autor 

i konsultant kampanii wyborczych w wyborach samorządowych, parlamentarnych i europejskich. 

Szkoli polityków, sztaby wyborcze, przygotowuje strategie komunikacji. Właściciel Instytutu Publico 

(www.instytutpublico.pl) - firmy szkoleniowej i agencji PR, specjalizującej się m.in. w marketingu 

politycznym, komunikacji kryzysowej czy budowaniu strategii komunikacji. 

Trener biznesu, konsultant i wykładowca kilku śląskich uczelni, na stałe wykładowca Wyższej Szkoły 

mailto:kontakt@krystiandudek.pl
http://www.instytutpublico.pl/
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Humanitas w Sosnowcu (2014-2017 Dyrektor Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Społecznej 

Humanitas), czy Uniwersytetu Śląskiego. Autor programów studiów podyplomowych m.in. z zakresu 

marketingu politycznego. Autor książki pt. "Rola rzeczników prasowych w komunikacji masowej" oraz 

kilkudziesięciu publikacji naukowych i specjalistycznych na temat komunikacji politycznej m.in. 

"Wizerunek polityka, jako efekt kreacji medialnej" czy "The role of the local media in building 

democracy and freedom of social exclusion groups" (Sosnowiec-Praga). 

Prezes Zarządu Polskiego Stowarzyszenia Public Relations, Członek Polskiego Towarzystwa Nauk 

Politycznych.  

Laureat nagród branżowych - Wyróżnienia Specjalnego LEW PR czy Proton. Autor komentarzy 

eksperckich m.in. dla TVP, TVN, Polsat News, Polityka, Newsweek, Rzeczpospolita, Gazety Finansowej, 

Gazety Wyborczej, Dziennika Zachodniego czy Home&Market. 

W latach 2003-2006 odbył kilka staży w Kancelarii Prezesa Rady Ministrów oraz Kancelarii Prezydenta 

RP, koncentrując się na analizie działań wpływających na kreowanie wizerunku rządu. 

Zrealizował kilka tysięcy godzin dydaktycznych i szkoleniowych dla firm i instytucji. 

 

 

 


